Reklama- to nieosobista promocja débr i ustug przez sponsora (firme), ktérego mozna
jednak zidentyfikowac i ktéry zaplacit za ten sposob komunikacji. Celem reklamy jest
doprowadzenie do sprzedazy natychmiastowej lub odlozonej nieco w czasie, do momentu
kiedy klient odczuje zapotrzebowanie na dany produkt. Sprzedaz moze by¢ natychmiastowa
jezeli chodzi o rzeczy codziennego uzytku tj. srodki przeciwbdlowe, mydto. Jednak po
ujrzeniu najlepszej nawet reklamy samochodu osobowego, konsument bez przeznaczonych na
ten cel Srodkéw nie kupi danego produktu.

Reklama istnieje tak dtugo, jak handel. Pierwsza forma wiasciwej reklamy handlowej
pojawila si¢ w starozytnym Egipcie i Grecji. Wedrowni kupcy, niosac swoje towary na
plecach wykrzykiwali nazwy i pochlebne wiadomosci o sprzedawanych przedmiotach.
Nazwa reklama pochodzi od lacinskiego stowa reclamare, co oznacza wota¢, nawolywaé.
Sredniowieczni kupcy najmowali specjalnych pomocnikéw, ktorzy stojac przed sklepem
wychwalali-czyli reklamowali towar znajdujacy sie w $rodku.

Z reklama $cisle zwiazane jest drugie pojecie: perswazja, ktore wywodzi sie od
tacinskiego persuasion znaczacego tyle co: przekonywanie z przytoczeniem argumentow.
Perswazja ma na celu zmiang postaw i pogladéw odbiorcy, a w ostatecznym efekcie jego
dziatan.

Najpopularniejsza forma reklamy w XXI wieku Jest telewizja, radio oraz prasa.
Chciatabym omo6wi¢ zalety i wady tych reklam ukazujac jednoczesnie czym kieruja sie
reklamodawcy wybierajac odpowiednia wedlug siebie forme reklamy.

Reklama telewizyjna
Zrobita ona najwigksza kariere jako $rodek reklamy. Zalety reklamy telewizyjnej to

* Niezwykle sugestywna, oddziatuje réwnoczesnie na stuch i wzrok widza

* Jest powszechnie dostgpna i popularna

* Ma niemal nieograniczone mozliwosci techniczne emisji dowolnej koncepcji reklamy.
Wadami tego typu reklamy jest

* Cena, generalnie jest droga albo nawet bardzo droga, a wigc nie wszystkie firmy moga

z niej skorzystac.

* Adresat reklamy jest anonimowy, trudno wigc przekazywaé informacje wybranej
grupie 0sob
* Godziny emisji reklam sg ograniczone prawnie
* Ulotnos¢ informacji przekazywanych ta droga, musi wiec by¢ emitowana kilkakrotnie.
Reklama radiowa
Zalety tej reklamy to
* Ogromna liczna osob stuchajacych radia przez 24h
* Informacje reklamowe, przeplatane atrakcyjnymi przebojami
* Duza dostepnos¢ i konkurencyjnosé (duza liczba stacji powoduje nizsze ceny)
* Stosunkowo krétki czas oczekiwania emisji reklamy
* Mozliwos¢ dotarcia do rynkéw lokalnych jak i ogolnokrajowych
Wady tej formy reklamy to
* Ograniczony sposob przekazywania informacji, dziatanie tylko na zmyst stuchu
* Ulotno$¢ informacji przekazywanych ta droga
* Shuchacze radia czgsto nie stuchaja go uwaznie np. jadac samochodem skupiaja swoja
tylko na melodie nie na tres¢ wypowiedzi
* Brak konkretnego odbiorcy
Prasa
Prasa codzienna i magazyny okresowe sa w wielu przypadkach podstawowymi $rodkami
reklamy .Zaletami tej formy reklamy s przede wszystkim
* Sarelatywnie tanie i ogolnodostepne




e Sa masowym $rodkim komunikacji spotecznej (ok 60-80 % dorostych w ciggu
tygodnia czyta prase)

¢ Stanowia szybka metode¢ informowania klientow. W prasie codziennej istnieje
mozliwos¢ przekazania informacji nawet z dnia na dzien.

¢ Umozliwiaja dotarcie do rynkow lokalnych i ogolnokrajowych

e Umozliwiaja dotarcie do grupy odbiorcow docelowych. Np. sprzet wedkarski w
czasopi$mie po$wigconym tej tematyce

e Bardzo duze zaufanie klientow do reklamy drukowane;j
Mozliwos¢ przekazania szczegotowych informacji

e Klient moze powroci¢ do reklamy w dowolnym momencie i przypomnie¢ sobie
szczegoly interesujace go.

Wady reklamy prasowej

¢ Brak skonkretyzowanego odbiorcy w gazetach codziennych

e _tlok” reklamowy w niektdrych czasopismach co meczy potencjalnego klienta, i cze$¢
z nich nie zwraca uwagi na zamieszczone reklamy

Manipulacja jest forma zamierzonego i intencjonalnego wywierania wplywu na
osobg lub grupg w taki sposob, by realizowata dziatania zaspakajajace potrzeby manipulatora.
Manipulowa¢ mozna tre$cig i sposobem przekazywanych informacji.

Skupmy si¢ na analizie innych reklam telewizyjnych. Sa one szczegélnie ciekawe. To jest
wlasnie jednym z celow wspolczesnej reklamy telewizyjnej: zaciekawic, zwrdci¢ na siebie
uwage, dostarczy¢ szybko i skutecznie informacji do $wiadomosci i podswiadomosci, po
czym znikna¢ zanim odbiorca si¢ znudzi.

W tekstach reklamowych coraz czgsciej pojawiaja si¢ takze wyrazy odnoszace si¢ do zdrowia
1 natury. We wspolczesnym $wiecie duzy nacisk kladzie si¢ na propagowanie zdrowego stylu
zycia. Reklamodawcy postanowili wigc skorzysta¢ z okazji i zwigkszy¢ atrakcyjnosé
produktow, podkreslajac ich naturalnos$¢, utozsamiang ze zdrowiem.

Teksty reklamowe postuguja si¢ rowniez przystowiami, powszechnie znanymi
powiedzeniami. Dzigki temu chwytowi komunikat staje si¢ tatwy do zapamigtania, budzi tez
okreslone skojarzenia. Nie ma jak u malmy. Parafrazy przystow i powiedzen wzbudzaja
zainteresowanie z powodu swojej trafnosci, nierzadko $miesza, jednym stowem- nie
pozwalaja na reakcje obojetne, uruchamiaja wyobraznig i oddziatuja na emocje, a wszystko to
sprzyja ich zapamigtywaniu.

O sile autorytetu tworcy reklam doskonale zdaja sobie sprawe. Od anonimowych
lekarzy znacznie skuteczniejszym chwytem jest wykorzystywanie osoby publicznej do
reklamowania swoich produktow i ustug. Aktorzy, gwiazdy muzyki oraz inni stawni i
podziwiani ludzie zwigkszaja sympati¢ odbiorcow dla danego artykutu.

Jesli lubimy Beate Kozidrak czy Krzysztofa Krawczyka, to istnieje do$¢ wysokie
prawdopodobienstwo, ze zaczniemy stucha¢ radia, ktorego - wedtug reklamy - oni tez
stuchaja. A jesli Bogustaw Linda méwi, pij mieko bedziesz wielki (w domysle: tak jak on stal
si¢ gwiazda polskiego kina akcji), to chetniej zaczne spozywaé ten napoj.
Bardzo czgsto sa wykorzystywane wizerunki $wiatowej stawy modelek, glownie w reklamach
kosmetykow. Stwarza si¢ w ten sposob nadzieje, iz dzigki stosowaniu okreslonego kremu,
balsamu czy tuszu do rzgs mozna by¢ tak pigkna i stawna kobieta jak np. Claudia Schiffer.
Poniewaz profesjonalizm reklam stale podnosi swoj poziom, wigc przydatna wydaje
si¢ znajomos¢ ich funkcjonowania. Zmniejsza to nasza podatnos¢ na perswazjg. Czesto w
reklamach styszymy informacje nie zawsze sprawdzalne dla zwyklego cztowieka: ,,... ARDO
— marka najczesciej kupowana przez Polakow...”. tworcy staraja si¢ zrobi¢ wrazenie, ze
zalezy im na szczg$ciu klientow. Niestety zalezy im jedynie na jak najwigkszej sprzedazy




produktu a zdania typu ,,wszystko co robimy — robimy dla Ciebie” sg tylko mydleniem oczu i
manipulacja.

Kazdy komunikat reklamowy jest skierowany do $cistego grona osob: do dzieci,
miodziezy, dorostych, kobiet, mgzczyzn, mito$nikéw sportu, samochodow, muzyki, itd. W
zwigzku z tym poszczegolne przekazy oddziatuja na rézne sfery emocjonalne - takie, ktore sa
najbardziej wrazliwe wsréd cztonkow danej grupy.

Reklamy skierowane do dzieci sg pelne radosci, optymizmu i $miechu. Znalez¢ w nich mozna
dawke magii 1 niesamowitosci. Tekst oparty jest o zwigzlos¢ i prostotg, brakuje wyrazow
gornolotnych i skomplikowanych, ktore sa dla matych telewidzow i radiostuchaczy
niezrozumialte. Celem tworcow reklam jest wzbudzenie zachwytu i ekscytacji, stworzenie
iluzji, ze $wiat moze stac si¢ takim, jaki dzieci obserwuja w bajkach:

Smoczny sok, Strasznie pyszny jogurt

Wsrod miodziezy znacznie wazniejsza 1 dominujaca jest potrzeba akceptacji. Mlodzi ludzie
poszukujg przyjaciol, pierwszych mitosci, zyciowych celow. Lubig imprezowa¢. Reklamy
skierowane do tej grupy wickowe) stwarzaja wigc perspektywy spelnienia tych marzen:
widzimy roze$mianych chlopcow i dziewczeta w gronie najblizszych przyjaciol. Typowym
przykladem reklamy skierowanej do mlodziezy jest reklama chipséw crunchips. Agencja
przygotowujac reklame scharakteryzowala jej odbiorcow jako trendy, cool. Dodatkowo
musieli stawi¢ czoto swojemu najwigkszemu konkurentowi marce Lays. I tak w najwigkszym
skrocie powstata reklama ,.chipsy przyszly”, ktore to powiedzenie po filmie z policjantami
zostata przeksztalcone w trzy psy przyszly i wdarto si¢ do mtodziezowego slangu. Po tej
kampanii reklamowej sprzedaz produktu wzrosta o 30%.

Osoby doroste szczegolnie cenia sobie natomiast rodzinne szczgsécie, Zyciowa
stabilizacj¢ 1 wygode. Na ekranie pojawiaja si¢ rozesmiane twarze czlonkow rodziny, zawsze
pogodne i kochajace. Reklamodawcy przedstawiaja wizje Swietlanej przysztosci, gdzie
niczego nie moze zabraknac. Sq rzeczy bezcenne, za wszystkie inne zaplacisz kartq
mastercard - reklama pokazuje wiele sugestywnych scen - wspomnien, szczg¢sliwych chwil
wérdd najblizszych; podkresla fakt, ze niektorych rzeczy nie da si¢ kupic, ale wszystkie inne-
tak; inny przyktad to reklama piwa Dgbowe Mocne. Reklama przedstawia dojrzatego
mezczyzng z zasadami, poszukujacego potwierdzenia swojej meskosci. Odpowiedzialna
glowa rodziny potrzebuje po pracy chwili relaksu przy mocnym piwie, bo jest to jedna z
niewielu przyjemnosci na jaka moze sobie pozwoli¢. Ta kampania dobrze trafita w gusta
mezczyzn. Swiadcza o tym badania, ktore wykazaly ze piwosze mimo réznorodnego rynku
wybierali wlasnie ta. Oznaczalo to ze reklama trafita do potencjalnych klientow. Piwo
Degbowe nie tylko zostato wprowadzone na rynek, ale w ciagu roku zostato liderem wsrod piw
mocnych.

Podsumowanie
W dzisiejszych czasach gdy odbiorcy reklam sa bardziej wytrawniejsi reklamy sa coraz
bardziej wysublimowane, coraz bardziej subtelne. W najwigkszym stopniu postuguja si¢
wilasnie manipulacja.

Wsrod konsumentow istnieje takie przekonanie ze jezeli kupujemy cos intensywnie
reklamowanego, polecanego przez specjalistow lub znane osobistosci jesteSmy wiedy lepsi,
bardziej doceniani lub nawet czujemy si¢ bogatsi, bo przeciez uzywamy tego samego kremu
co najwigkszego formatu gwiazda.




Karta pracy
Nie da¢ si¢ zmanipulowa¢é

1. Oznacz litera P zdania obrazujgce perswazje, a litera M — wypowiedzenia ilustrujace
manipulacje.

1. | Y jest partnerem komunikacji dla X-a.

2. | Cel (zamierzone korzysci) X-a nie s3 zgodne z interesem (dazeniami) Y-a.

3. | X pozostawia wybor zachowania (postawy) Y-owi.

4. | Xukrywa cel komunikacyjny przez Y-em.

5. | Y jest narzgdziem do osiggnigcia celu przez X-a.

6. | Cel komunikacyjny X-a jest jawny.

2. Przeczytaj podany tekst, a nastgpnie odpowiedz na pytania.

Perswazja opiera si¢ na argumentacji, ale argumentacja to stowo wieloznaczne. W opisach procesu
przekonywania jako argumenty traktuje si¢ przestanki nie tylko racjonalne, czyli oparte na wiedzy i
doswiadczeniu, oraz logiczne, ale tez pararacjonalne i paralogiczne, a takze zgota emocjonalne.
Tradycyjnie wszystkie elementy wypowiedzi, majace w zamierzeniu nadawcy sprzyjaé przekonaniu
odbiorcy, traktowane s3 w literaturze jako no$niki perswazji, scislej propagandy i reklamy. Naleza
do nich zar6wno elementy tresci (przywolanie zrodta informacji, zwiazki przyczynowo-skutkowe
miedzy zdarzeniami, przyktady, dane statystyczne, selekcja informacji itp.), jak i elementy formy
(selekcja stownictwa, metaforyka, poréwnania, sktadnia itp.). [...]

Dzialania perswazyjne moga si¢ ogranicza¢ do jednego aktu mowy, moga sie sklada¢ z
diuzszych (ale okreslonych czasowo) ciagow roznych perswazyjnych aktow mowy (jak w
kampaniach wyborczych), moga wreszcie stanowi¢ staly wyréznik relacji komunikacyjnej jednego
podmiotu (nadawcy) do indywidualnych odbioreow i ich zbiorowosci. W tym ostatnim wypadku
mowimy raczej o procesie lub programie wychowawczym, polityce informacyjnej lub kulturalne;j,
nazywanej — jesli razi nas jej jednostronnos¢ i natarczywos¢ — indoktrynacja.

Celem publicznych wypowiedzi perswazyjnych jest zwykle sklonienie ich adresatéw do
akceptacji jakiegos$ pogladu lub okazywania zyczliwosci wobec jakiejs osoby, grupy osob czy
jakiej$ instytucji, a nastgpnie do okreslonego zachowania sig (np. do przeczytania Jakiejs ksigzki, do
zakupu jakiego$ produktu, do oddania glosu
w wyborach na pewnego kandydata itp.). Czgsto tez wypowiedzi perswazyjne majg przekonaé
adresatow, by si¢ powstrzymali od robienia czego$ (np. od palenia papierosow, naduzywania
alkoholu czy przekraczania ograniczen szybkosci na drogach) lub znienawidzili Jakies osoby, grupy
0sob czy instytucje. |...]

Perswazja jest obecna w zachowaniach komunikacyjnych we wszystkich dziedzinach zycia
czlowieka i ludzkich zbiorowosci. Niemowle ptaczem przekonuje rodzicow, by sig nim zajeli,
rodzice wpajaja dziecku system wartosci i wzory zachowania, szkota i Kosciol umacniajg lub
modyfikuja przekonania wyniesione z domu, media je aktualizuja i wskazuja przyktady wlasciwego
postgpowania w sferze prywatnej i publicznej, sugerujac, co warto kupowa¢, co warto czytaé, kogo
warto kocha¢, a kogo nalezy nienawidzi¢. Argumentami racjonalnymi i emocjonalnymi przekonujg




wierni Boga, by darowal im grzechy 1 dat zbozny pobyt, a po Zywocie rajski przebyt.

Przekonywa¢ skutecznie mozna bez pomocy jezyka. Zebrak demonstrujacy swoje
rzeczywiste czy oszukane kalectwo nie musi uzywac stow, by sktoni¢ przechodniow do hojniejszej
jatmuzny. Nie odmowimy mocy perswazyjnej samochodowym wrakom wystawionym w poblizu
niebezpiecznych odcinkow drog. Wiadomo, ze umiemy si¢ porozumiewac i przekonywac do
roznych zachowan bez pomocy j¢zyka, wylgcznie za pomocg symptomow wykorzystywanych jako
znaki symboliczne. [...] Zasob wykorzystywanych w celu perswazyjnym naturalnych niestownych
zachowan 1 gestow, w réznym stopniu zresztg skonwencjonalizowanych, w kazdej kulturze jest
dos¢ bogaty.

Walery Pisarek, Perswazja — jak jg widzq, jak jg piszg [w:] Jezyk perswazji publicznej, pod red.
Katarzyny Mosiotek-Klosinskiej, Tadeusza Zgotki, Poznan 2003, s. 11-12.

a) Jakie rodzaje argumentow stosuje si¢ w perswazji’?

3. Do podanych przyktadow wypowiedzi przyporzadkuj opisy zabiegow manipulacyjnych. Wpisz
wiasciwa liter¢ w odpowiednia rubryke tabeli.

1. | O katastrofie w elektrowni atomowej w Czarnobylu:

[...] w jednym z reaktoréw elektrowni jgdrowej w Czarnobylu zaobserwowano
pewien wyciek. |...]

Sytuacja jest ustabilizowana'.

O rozbiciu sie rakiety o Ksiezyc:




Osiggnela powierzchnie Ksiezyca’.

2. | [...] front zmagan z korupcjq | ...]
[...] polski przemysl znalazl sie pod sciang’ [ ...]

3. | np. o obradach Okragtego Stohu czg¢$¢ komentatorow mowi:
[...] nardd polski sprostal wyzwaniu, przed jakim postawila go historia® [ ...]
[...] nardd polski nie sprostal wyzwaniu, przed jakim postawila go historia’ [...]

4. | nasze sukcesy sq wynikiem ciezkiej pracy®

5. | Suwerennosc naszej ojczyzny po raz kolejny jest zagrozona.
Maz stanu stal sie ofiarg wrogow naszej ojczyzny.

6. | podwyzka: regulacja cen
masowe zwolnienia: restrukturyzacja

7. | Papiez Polak bylby wsciekly na III Rzeczpospolitg’.

A. brak kryteriow weryfikacji, najczgsciej zwiazany z subiektywng oceng

B. implikatura, czyli wprowadzenie sugestii sadu, ktory jest konwencjonalnie oczywisty, ale
bezposrednio niewyrazony

C. rozbudzanie emocji przez stosowanie nacechowanych stow i wyrazen

D. stosowanie falszywej presupozycji (ta czgs¢ znaczenia, ktora jest wspolna zdaniu i jego
zaprzeczeniu)

E. stosowanie eufemizmow

F. postugiwanie si¢ metaforg lub poréwnaniem, ktore z racji swojej nieokreslonosci nie moze by¢
literalnie prawdziwe

G. spekulacyjne wykorzystanie autorytetow

' J. Bralezyk, Manipulacja jezykowa [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, pod red. Zbigniewa
Bauera, Edwarda Chudzinskiego,

Krakow 2000, s. 246.

*dz. cyt., s. 246.

?dz. cyt., s. 247.

*dz. cyt., s. 248.

S dz. cyt., s. 248.

®dz. cyt., s. 248-249.

7 W Sieci” 2014, nr 17/18, okladka.

4. Przeczytaj fragmenty przemowienia Edwarda Gierka wraz z komentarzem teoretycznoliterackim
1 wskaz w wystapieniu cechy nowomowy.

Edward Gierek, I sekretarz KW PZPR, w przemoéwieniu:

Faktem jest, ze Michnikowie, Szlajferzy, Grudzinscy, Werflowie, Grossowie i im podobni —
w wyniku logiki wydarzen — znalezli si¢ automatycznie poza nawiasem mas studenckich. [...]
Bylibysmy jednak krotkowzroczni, gdyby$émy owe awantury przypisywali tylko grupie studenckich
wichrzycieli [...]. Nalezaloby zadac sobie proste pytanie. Kto miat interes w tym, by odciggnaé
miodziez od nauki 1 pchng¢ jg na droge awantur? |[...]

Komu zalezalo i zalezy na tym, zeby przynajmniej ostabic tetno pracy dla Polski Ludowej,
zniechgci¢ do realizac)i czynu zjazdowego, sia¢ w spoleczenstwie niewiare w tworcze sity naszego
narodu? [...]

Owi Zambrowscy, Staszewscy, Stonimscy i spotka, ludzie w rodzaju Kisielewskiego,
Jasienicy 1 innych, ktorych nazwiska zna si¢ z komunikatow prasowych, dowiedli niezbicie, ze
obcym shuza interesom. [...] Dziady Mickiewiczowskie byly dla nich tylko pretekstem do uderzenia
politycznego. [...]

Dzisiaj MO naszego wojewodztwa zatrzymata samochod, ktory wiozt na Slask grupe
studentow z jednej uczelni, warszawskich studentow, ktorzy jechali zamacic¢ spokojng slaska wode.




Nietrudno domysli¢ sig, za czyje pienigdze podrozuja ci mtodziezowi emisariusze. S3 to ci sami
zawiedzeni wrogowie Polski Ludowej, ktorych zycie nie nauczylo rozumu, ktorzy przy kazdej
okazji dajg o sobie znac, rozni pogrobowcy starego ustroju, rewizjonisci, syjonisci, shugusi
imperializmu.

Chce z tego migjsca stwierdzi¢, ze slgska woda nie bylta 1 nigdy nie bedzie wodg na ich
miyn. I jesli co niektorzy beda nadal probowali zawraca¢ nurt naszego zycia z obranej przez narod
drogi, to slaska woda pogruchocze im kosci.

Katowice, 14 marca

http://www.xxwiek.pl/dzien/1968-03-
14/Katowice_Propagandowe_przemowienie_Edwarda Gierka potepiajace studenckie wiece/5494
[dostep: 24.07.2014]

1. [...] narzucanie wyrazistego znaku wartosci. [...] Znaczenie zostaje podporzadkowane ocenie;
czasem nie jest wazne, co dane stowo znaczy, wazne jest zas, jakie kwalifikatory z nim si¢ wigza
(dobry/zly, nasz/obcy, postepowy/wsteczny itp.) [...]

2. rytualnos¢, czyli swego rodzaju wiernosé sobie i swoim tradycjom, zalozenie, ze — bez wzgledu
na okolicznosci — granic pewnego jezyka nie wolno przekraczac. Inaczej mowigc: rytualnos¢ to
realizacja zalozenia, ze w pewnych sytuacjach mozna mowic tak i tylko tak. [...]

3. [...] zywiol magicznosci. Stowa nie tyle odnoszg si¢ do rzeczywistosci, nie tyle ja opisuja, co ja
tworza. To, co zostalo autorytatywnie wypowiedziane, staje si¢ rzeczywiste. Funkcje magiczng
petni wigkszos¢ sloganow (w rodzaju ,,mlodziez zawsze z partia”). [...] Innymi stowy: magicznos¢
to mowienie o stanach pozadanych w taki sposob, jakby one byly stanami rzeczywistymi. [...]
4.[...] decyzje arbitralne. [...] Stowa, formuly, u§wigcone wyrazenia z dnia na dzien moga [...] ,.by¢
zdjete z porzadku propagandy partyjnej”. A potem [...] rowniez na mocy jednorazowej decyzji
moga do niej powrocié. Arbitralnos¢ wyraza si¢ takze w dowolnym ksztattowaniu znaczen. [...]
Podstawowa dla nowomowy tendencja, by wszystkie stowa i formuly niosty ze sobg wyrazisty
wskaznik oceny [...]. Obejmuje ona rowniez to, co mogloby by¢ neutralne. Nie ma tu miejsca dla
stow niewinnych i niedookreslonych, kazde powinno stanowic przekaznik mowy oceniajgcej.
Czytelnik tekstu pisanego nowomowa powinien np. wiedzie¢ z gory, ze wobec grupy, ktorg okresla
sig sfowem , kota” (obowigzkowo w liczbie mnogiej), ma zajaé stanowisko negatywne. Takze
wowczas, gdy wystepuje ono bez dodatkowych

wskaznikow, czy tylko ze stowkiem ,,pewne”. [...]

Czesto wyraznej waloryzacji ulegaja potoczne metafory, zleksykalizowane powiedzenia,
idiomy, ktore nie sa bynajmniej predysponowane do wystgpowania tylko z jednym, zawsze tym
samym, wskaznikiem wartosci.

,»Woda na mtyn” moze by¢ woda na moj miyn i na mtyn mojego wroga. W nowomowie nie istnieje
Jednak mozliwosc takiego wyboru, ,,woda na mtyn” (bardzo czesto spotykana) moze tylko oznaczac
dzialania, ktore przynosza korzysc¢ przeciwnikowi, i staje si¢ niemal synonimem powiedzenia ,,da¢
na zer”. [...]

Michatl Glowiniski, Nowomowa po polsku, Warszawa 1990, s. 8-9, 12-13.




Slowo jako narze¢dzie manipulacji. Oméw zagadnienie, odwolujgc si¢ do podanego
tekstu, do wybranego tekstu kultury i do wlasnych doswiadczen komunikacyjnych.

Michatl Glowinski
CZY TOTALITARYZACJA JEZYKA?

Kiedy poddaje si¢ analizie jgzyk zwigzany z zyciem politycznym, trzeba sie zastanowi¢
takze nad tym, jakie stowa lub wyrazenia z niego znikaja, mimo ze ich obecnosci mozna
byloby si¢ spodziewa¢, chocby z tej racji, ze do niedawna jeszcze funkcjonowaly
1 zaymowaly wazng pozycje.

Przyktadem charakterystycznym i wymownym sg losy rzeczownika , tolerancja”. Dla nas
wazne sg dwa jego znaczenia. Inny stownik jezyka polskiego tak je charakteryzuje:

1. Uszanowanie czyich§ pogladow lub zachowan, zwlaszcza innych niz nasze wiasne.
2. Pobtazanie dla nagannych zachowan lub zjawisk albo dla oséb, ktére zachowuja sie
nagannie.

Nietrudno dostrzec, ze znaczenia s3 kontrastowe w stosunku do siebie pod wzgledem
wartosciowania. Znaczenie pierwsze ma zabarwienie zdecydowanie pozytywne, drugie —
wyraznie negatywne. W sposob wysoce charakterystyczny funkcjonuja one w jezyku
politycznym. W nowomowie okresu Polski Ludowej ,tolerancja” w znaczeniu pierwszym
byla kategorig zdecydowanie odrzucang, traktowano ja jako przejaw ideologicznego
oportunizmu i politycznego niezdecydowania lub nawet stabosci (,,nie bedzie tolerancji
dla...” — stowa te pojawialy si¢ w niezliczonych przemowieniach PRL-owskich dygnitarzy).
Jako zjawisko pozytywne byta ujmowana w tych ksigzkach i studiach, ktore stanowity wyraz
swobodnego myslenia, by wymieni¢ rozprawy Janusza Tazbira o staropolskiej tolerancji
religijnej, traktowanej nie tylko jako wielka tradycja, ale tez — posrednio — wzorzec dla
wspolczesnych. Podkreslanie wartosci tolerancji jako poszanowania dla pogladéw, ktorych
si¢ nie podziela, stalo si¢ przejawem myslenia antytotalitarnego.

Na podstawie: Michat Glowinski, Czy totalitaryzacja jezyka?,
|w:] tegoz, Nowomowa i ciggi dalsze. Szkice dawne i nowe, Krakow 2009, s. 233-235.




